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presentamos a 422 edigdo da Comum, a revista académica do Centro

Universitario Hélio Alonso (UNIFACHA). Este nimero reafirma nosso

compromisso com a pesquisa académica, reunindo reflexdes que
cruzam as fronteiras da literatura, do marketing digital, do jornalismo de dados
e das novas fronteiras tecnoldgicas que moldam o saber contemporéaneo.

O grande destaque desta edigédo é o resgate histérico de um momento
fundamental para o pensamento comunicacional: a entrevista concedida
pelo filésofo e semidlogo italiano Umberto Eco. Originalmente publicada em
1979 na 62 edicdo da revista Comum, esta conversa memoravel explora a
semibtica como a légica da cultura, oferecendo parametros que, mesmo dé-
cadas depois, continuam essenciais para decifrar os mecanismos simbolicos
da vida cotidiana.

Acompanhando esse olhar classico, a edi¢ao traz discussdes urgentes
sobre o impacto da Inteligéncia Artificial na formagéo ética de jornalistas e
publicitarios, propondo o uso de Planos de Desenvolvimento Individualizados
para uma aprendizagem personalizada. Além disso, exploramos a forga da
escrita feminina negra na obra de Ana Maria Gongalves, analisando como a li-
teratura se torna um potente espaco de resisténcia e construcao de identidade.

No campo das estratégias mercadoldgicas e produtivas, examinamos a
influéncia do Marketing de Contetudo na jornada de compra do consumidor
digital no cenario pés-pandemia. Complementando essa viséo pratica, apre-
sentamos o estudo de caso da Agéncia Tatu, de Maceio, que demonstra como
a inovagéao no jornalismo de dados pode florescer fora dos grandes centros,
fortalecendo a transparéncia e o impacto social regional.

Desejamos que esta leitura seja um convite ao questionamento e a desco-
berta. Que as licbes de Eco e as novas pesquisas aqui apresentadas sirvam
de bussola para navegarmos em uma cultura cada vez mais mediada por
signos complexos. Boa leitura!
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