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Apresentamos a 42ª edição da Comum, a revista acadêmica do Centro 
Universitário Hélio Alonso (UNIFACHA). Este número reafirma nosso 
compromisso com a pesquisa acadêmica, reunindo reflexões que 

cruzam as fronteiras da literatura, do marketing digital, do jornalismo de dados 
e das novas fronteiras tecnológicas que moldam o saber contemporâneo.

O grande destaque desta edição é o resgate histórico de um momento 
fundamental para o pensamento comunicacional: a entrevista concedida 
pelo filósofo e semiólogo italiano Umberto Eco. Originalmente publicada em 
1979 na 6ª edição da revista Comum, esta conversa memorável explora a 
semiótica como a lógica da cultura, oferecendo parâmetros que, mesmo dé-
cadas depois, continuam essenciais para decifrar os mecanismos simbólicos 
da vida cotidiana.

Acompanhando esse olhar clássico, a edição traz discussões urgentes 
sobre o impacto da Inteligência Artificial na formação ética de jornalistas e 
publicitários, propondo o uso de Planos de Desenvolvimento Individualizados 
para uma aprendizagem personalizada. Além disso, exploramos a força da 
escrita feminina negra na obra de Ana Maria Gonçalves, analisando como a li-
teratura se torna um potente espaço de resistência e construção de identidade.

No campo das estratégias mercadológicas e produtivas, examinamos a 
influência do Marketing de Conteúdo na jornada de compra do consumidor 
digital no cenário pós-pandemia. Complementando essa visão prática, apre-
sentamos o estudo de caso da Agência Tatu, de Maceió, que demonstra como 
a inovação no jornalismo de dados pode florescer fora dos grandes centros, 
fortalecendo a transparência e o impacto social regional.

Desejamos que esta leitura seja um convite ao questionamento e à desco-
berta. Que as lições de Eco e as novas pesquisas aqui apresentadas sirvam 
de bússola para navegarmos em uma cultura cada vez mais mediada por 
signos complexos. Boa leitura!


