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2' Simnosin Nacional saore
Transfornagiies na Aatirio da Consuna

A informacédo empacotada a vacuo,
ready-to-use, “segundo o IBGE”;
mas de onde fala o IBGE?

Jorge Tadeu Borges Leal *

Noticiario e Documentario

Ao pensarmos em noticiario, cabe situar o conceito de noticia.
Nilson Lage entende a noticia como “a articulagdo simbolica que
transporta a consciéncia do fato a quem ndo o presenciou” (2001,
p.24). Com relacdo ao novo ambiente sociotécnico ampliado pela mi-
dia eletrénica da nova ecologia do marketing, em que as fontes pas-
sam a se organizar com assessorias, servicos ou agéncias de imprensa,
Lage pondera que “em geral, trata-se ndo tanto de falsear a informa-
¢ao, mas de revesti-la com a versao conveniente” (2001, p.25).

Nessa andlise, reconhece a mudanca no modo de producgéo e no
ambiente em que a informacdo e a noticias transitam:

Mudou, de fato, o modo de producdo da noticia: crengas e perspecti-
vas nela incluidas ndo sdo mais as do individuo que a produzia, mas a
da coletividade hoje produtora, cujas tensdes refletem contradicdes de
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classe ou de cultura (LAGE, 2001, p.24).

Ao pensarmos em documentério, a grande questdo que se colo-
ca, geradora de tantas polémicas, tem um carater epistemoldgico e diz
respeito ao esclarecimento do que seja, de fato, esse género de narrati-
va, onde se situa, quais sdo as suas principais caracteristicas e como se
diferencia das demais construgdes discursivas.

No livro Introducdo ao Documentario, Bill Nichols entende que
todas as narrativas filmicas, em ultima andlise, sdo documentarios.
Estabelece uma distin¢do entre documentarios de representacédo social,
que seriam os documentérios de ndo-ficcdo e os documentarios de
satisfacdo dos desejos ou documentérios ficcionais.

Os documentarios ficcionais expressam nossos desejos e sonhos,
pesadelos e terrores ao tornarem visiveis e audiveis os frutos da nossa
imaginacgdo. Expressam o que desejamos ou tememos que a realidade
possa vir a ser. Transmitem verdades, se assim for a nossa vontade,
podemos adotar as suas ideias ou, simplesmente, rejeita-las.

Ja os documentarios de representacdo social sdo o que chama-
mos de ndo-ficcdo. Representam aspectos de um mundo que ja ocu-
pamos e compartilhamos. Expressam nossa compreensao sobre a rea-
lidade. Esses filmes também transmitem verdades, se assim quiser-
mos. Os documentarios de representacdao social proporcionam novas
visdes de um mundo comum, para que sejam exploradas e compreen-
didas.

Como séo historias, ambos os tipos de filme precisam de uma
interpretacdo. A interpretacdo é uma questdo de compreender como a
forma ou organizacdo do filme transmite significados e valores. A
crenca depende de como reagimos a esses significados e valores. Po-
demos acreditar na verdade das ficgdes como na das ndo-ficgbes (NI-
CHOLS, 2005, p.26-27).

Por outro lado, estabelecendo a diferenciacao entre reportagem e
documentario, Ferndo Pessoa Ramos em Mas afinal, o que é docu-
mentario? admite:
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Ha casos, no entanto, em que reportagens de telejornais, ou de outros
programas televisivos, se aproximam mais da forma enunciativa da
tradicdo documentaria. Reportagens mais amplas, mais distantes da
cobertura cotidiana, compostas de diversos episodios, periodicamente
exibidas por telejornais (RAMOS, 2008, p.59).

Diversos livros, entrevistas, artigos e textos em geral tém sido
escritos sobre o tema e, no que toca a essa questdo definitoria, me pa-
rece que se destacam os trabalhos acima referenciados de Bill Nichols
e 0 de Fernando Pessoa Ramos. Com base nestes dois trabalhos pre-
tendo reivindicar o status de “micro-documentario” para uma determi-
nada abordagem supostamente jornalistica mas que contém muitas das
caracteristicas tipicas do documentario, seja na forma como é produ-
zida, no tempo que é empregado para a sua elaboragdo, como nos
recursos estilisticos que utiliza e que alterna a forma de se apresentar
entre ndo-ficcional e ficcional.

A Nocéo de Micro-Documentario

A divulgacao/disseminacdo das informacdes produzidas pelo
IBGE, seguem um calendario previamente definido e a disponibiliza-
cao das informacdes para a imprensa em geral obedece a uma politica
de embargo (no caso do resultado das pesquisas, estdo excluidas as
pesquisas conjunturais). Um dossié com todas as informacdes sdo dis-
tribuidos para o jornalistas com antecedéncia, tendo a contrapartida do
sigilo absoluto, sob pena de, se furarem o pacto de sigilo, ficarem sem
informagdes prévias por tempo indeterminado, o que pode desarticular
0 6rgédo de imprensa com relacdo a atualidade dos fatos jornalisticos e
a concorréncia.

Trata-se de uma maneira, encontrada pela institui¢do, de propor-
cionar aos 6rgdos de imprensa, no caso da midia de massa, 0 tempo
necessario para construirem uma analise, um raciocinio, enfim, uma
“narrativa” que, no caso da televisdo e, mais especificamente, invaria-
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velmente é apresentada como uma reportagem diferente do noticiario
convencional.

Essa reportagem adquire contornos que se aproximam do docu-
mentério, embora ndo o seja, que considerei como um micro-
documentario enxertado no tempo dos noticiarios. Ndo podem ser
considerados como reportagem convencional porque ndo obedecem ao
critério usual de cobertura do noticiario e nem sdo fatos que acontece-
ram no momento e sofreram uma edi¢&o na velocidade padrdo da noti-
cia tradicional da programacéo do telejornal e que, portanto, ndo estao
amarrados a um critério de atualidade e novidade, a exigéncia de apu-
racdo de algo inusitado.

Comparando com o noticidrio convencional, as matérias sobre
0s resultados das pesquisas do IBGE passam por maior maturagdo por
parte dos 6rgdos de imprensa, possibilitada pela politica de embargo.
Elas sdo fruto de uma edicdo mais criteriosa, trabalnam com a apre-
sentacdo de personagens que ilustram os resultados das pesquisas,
chegam a sobrepor valores conceituais a informacdo supostamente
referencial, estatistica, estabelecendo um processo de significacdo rico
em possibilidades de leituras e semantizacdes, conotagdes, que podem
projetar o sentido para campos bem diversificados, chegando mesmo a
indicar uma construcdo que, por vezes, poderia ser considerada como
ficcional.

Matérias ou Micro-Documentarios?

Para ilustrar o trabalho cabe referenciar trés matérias micro-
documentarios, duas relativas aos primeiros resultados do Censo 2010
que faziam parte de uma espécie de mini-série jornalistica chamada
Retratos do Brasil, veiculada entre 16 e 21 de novembro de 2011, pela
Rede Globo de Televisdo, no Jornal Nacional, horario de maior audi-
éncia media da televisdo brasileira. A outra, bem recente, veiculada
em margo de 2017, refere-se ao crescimento de 1% do PIB brasileiro,
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também veiculada no mesmo programa, emissora e horario.

1) Educacéo/desigualdade entre as regides.

Um em cada 4 municipios brasileiros tem, pelo menos, 25% de
analfabetos. E apresentada a desigualdade das regides no tocante ao
analfabetismo que, na faixa etaria de 10 anos, chega a 6,5%. Em de-
terminado momento, no meio da reportagem, a reporter diz que “os
numeros do Censo apontam duas realidades, na opinido dos pesquisa-
dores: ou as criancas estdo entrando tarde demais na escola ou estdo
tendo um ensino de mé qualidade. Identificar o problema é o primeiro
passo para tentar reverter a situagdo.” Segue um depoimento genérico
de uma professora de lingua portuguesa da Universidade do Estado do
Rio de Janeiro (UERJ) ressaltando a falta da pratica de leitura, o que
capacitaria as criancas a fazerem as correlagBes necessarias para o
entendimento de um texto. A partir dai é apresentada a taxa de 29,4%
de analfabetismo entre as pessoas com mais de 65 anos de idade e, em
1 minuto dos 2,4 minutos totais da matéria/micro-documentario, segue
o0 foco no processo de alfabetizagdo do idoso.

Comentario: as causas apontadas para o analfabetismo chegar a
casa dos 6,5% aos 10 anos de idade, segundo 0s pesquisadores, seriam
a crianca entrar tarde na escola ou ter um ensino de ma qualidade. Se
considerarmos que a grande massa de criancas é alfabetizada nas esco-
las publicas, o problema fica situado diretamente na instancia publica.
O comentario da reporter, baseado em pesquisadores sugere claramen-
te que os pesquisadores sdo os do IBGE, do Censo. O depoimento da
professora de Lingua Portuguesa, da UERJ, como foi editado, projeta
0 problema para uma generalizagéo, a falta de leitura, que pode ser
atribuida a varias situagcdes em que ela ocorreria e ndo propriamente
na escola. O depoimento “soluciona” a tensdo causada pelos nimeros
e conta, dai para a frente, com o apelo emocional da alfabetizagdo do
idoso, resolvendo a situacdo incomoda trazida pelos nimeros através
da emocdo e dramatizagcdo com cerca de um minuto dedicado aos ido-
sos sendo alfabetizados, quando, no cdmputo total representam uma
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parcela pequena dos analfabetos, uma vez que estdo presentes em pe-
quena quantidade, poucos sao os idosos no total da populagéo.

2) Censo 2010 traz numero de mortes no Brasil pela primeira vez.

Fatima Bernardes, na época ancora, sugere a matéria como uma
continuidade de alguma noticia sobre acidente de transito. O micro-
documentério abre com homem carioca de classe média alta lamen-
tando a perda de um filho jovem em acidente automobilistico. Os nu-
meros gerais do pais sdo apresentados — 1.034.418 mortes, para cada
100 mulheres, 133 homens. Na sequéncia, a informacéo de que a faixa
etaria de 20 e 24 anos é a mais critica. Nessa faixa, para cada 100 mu-
Iheres, 420 homens morrem. Foco em Alagoas, onde, para cada 100
mulheres morrem cerca de 800 homens. E apresentado o caso do ala-
goano “seu Pedro”, mulato, que teria perdido vitima de um assalto.
Corta para cientista politico falando sobre a violéncia e fecha com
depoimento de mulher branca, de classe meédia, que perdeu o filho
vitima de violéncia.

Comentério: a perda de um filho, dramatizada por um homem de
classe média alta, que perdeu o filho em acidente automobilistico e da
mulher, também de classe média, que perdeu o filho vitima de violén-
cia, ndo representam o grande contingente de mortes que ocorrem en-
tre homens de 20 a 24 anos, que sdo pretos, pobres, jovens, a maioria
da periferia. A matéria poderia ter focado, no caso, como exemplo, o
estado de Alagoas, aonde, para cada 100 mulheres, 800 homens sdo
mortos. Mas a representacdo simbolica, neste caso, no caso do maior
contingente de mortos nessa faixa, recairia em evidenciar 0s mortos
das classes menos favorecidas, os rapazes que se envolvem com con-
travengdo. As vitimas apresentadas, nesse caso, jovens de classe mé-
dia, quantitativamente a menos expressiva.

3) PIB brasileiro cresce 1,0% em 2017, apds 2 anos de retracao.
A ancora anuncia o crescimento do PIB apds dois anos e atribui
0 crescimento a agricultura e ao crescimento do consumo das familias.
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A matéria comeca em ambiente de praca de alimentacdo, afirmando
que ja é possivel perceber o aquecimento da economia, com a fala
sincronizada no momento em que um suculento bife esta sendo gre-
Ihado. O repdrter declama um texto semi-poético, no balcdo em que a
comida esta sendo servida, e remete 0 micro-documentario ao campo,
a agricultura. Corta para a fala da pesquisadora do IBGE que revela o
fato de que 0,7% do crescimento de 1% se deve a agropecuaria. Segue
para uma pipoca sendo preparada para referenciar a producdo de mi-
Iho, que cresceu 55,2%, seguida da soja com 19,4% (“quase 207, se-
gundo o reporter), e a laranja com 8,2%. Corta para a queda na produ-
cao industrial. Segue para uma sequéncia de elucubracBes sobre uma
suposta “década perdida”, em que um pesquisador da FGV/IBRE cri-
ando a metafora de “alguém se fosse dormir em 2011 e acordasse em
2017 iria descobrir que ndo tinha tido nenhum desenvolvimento nesse
meio tempo”. Corta para a area de servigcos da praga de alimentagdo e
fecha associando um bife sendo servido ao reaparecimento do PIB,
com a locugdo do reporter “volte sempre, seu PIB!”.

Comentario: trata-se de um trabalho absolutamente ideolégico,
em que o crescimento de 1% do PIB, decorréncia da atividade agricola
e da producdo de dois itens de exportacdo de commodities, milho e
trigo, face a um cenario de queda na industria, é embalado simbolica-
mente a partir do que melhor sensibiliza o telespectador médio: a ali-
mentacdo da praca de alimentacdo. Até a ficcdo de um pesquisador
que empresta o seu nome e titulacdo para transformar o resultado de 6
anos em uma década é construida. Cabe lembrar que, em apenas 2
anos desse suposta “década de 6 os resultados foram negativos, 2015
e 2016.

De um lado temos uma instituicdo de exceléncia na area da geo-
grafia e da estatistica, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica,
IBGE, cuja misséo institucional é “retratar o Brasil com informagdes
necessarias ao conhecimento da sua realidade e ao exercicio da cida-
dania”.

Do outro temos a maior rede de televisdo do pais que, pela sua
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histdria, tradicdo e posicdo que ocupa no Brasil e no mundo, é respon-
sével pela construcdo do nosso préprio ideario de nacionalidade. Co-
mo Maria Rita Kehl coloca no seu texto Um s6 povo, uma sé cabeca,
uma so nagdo, quando fazia um balango sobre a TV brasileira na dé-
cada de 70, “escrever sobre a TV brasileira neste periodo é reconstituir
a historia da industria cultural no pais ligada a atuacdo dos grandes
monopodlios econdmicos, € consequentemente, a historia da Globo”
(KEHL, 1980, p.405).

Como produto dessa relacdo institucional entre um érgédo pu-
blico e a maior rede de televisdo da América do Sul e uma das maiores
do mundo, a principal responsavel pela constru¢do de um sistema de
comunicacdo de massa no pais, sdo produzidos o que ensaiei chamar
de micro-documentéarios, um conjunto de matérias informativas que
ndo se encaixam num padrdo convencional de noticiério e que, tam-
bém, ndo possuem a estatura ou o status de documentario.

Pode-se evidenciar que através do que foi chamado de micro-
documentario através da série Retratos do Brasil ou da divulgacdo do
crescimento de 1% do PIB, ambos programados no horério de maior
audiéncia média da televisdo brasileira, o Jornal Nacional, realiza-se
uma sofisticada operagdo discursiva que vai muito além da divulgacgéo
referencial dos resultados estatisticos obtidos.

Produz-se a modulacgéo de visdes de mundo, verdadeiras cons-
trucdes e operacdes simbdlicas, através de enunciados que se sobre-
pdem a referencialidade da simples divulgacéo de resultados, de natu-
reza informativa, utilizando fortemente o recurso da imagem neste
sentido. A selecdo das pessoas, dos depoimentos, a edi¢cdo destes de-
poimentos, o tempo dedicado a cada aspecto ligado as questdes abor-
dadas, tudo “significa”, conceitua.

A critica ndo se refere & existéncia destes micro-documentarios
mas ao fato de que através deles se d& o conhecimento, em primeira
méao, do que chamamos de commom, um bem comum, publico, pago
com recursos do imposto da populacdo brasileira. Essa operagdo néao
condiz com a ideia de preservar a missao institucional do IBGE que é
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“Retratar o Brasil com informac¢des necessarias ao conhecimento da
sua realidade e ao exercicio da cidadania."

A maior parte da populagédo brasileira, com relacdo aos princi-
pais dados sobre o pais, vé o que esta ali, diante da camera, 0 que a
Rede Globo esta mostrando, e se a Rede Globo esta mostrando, se a
imagem, o(a) ancora, reporteres estdo “falando”, entdo ¢ verdade. As-
sim se trabalha a imagem do que € e do vir-a-ser do pais, a identidade
de uma nagdo que opera com propriedade cruzada de veiculos em re-
des de comunicacdo. E hoje, em “redes”, se constrdi, se descontroi e
reconstrdi, em segundos, através da manipulacéo de imaginérios.

Para melhor refletir sobre estas questbes, cabe lembrar o que
Bill Nichols colocou com relacdo a dualidade ficgdo/ndo-ficcdo no
documentario e as consequéncias de cada orientacao:

A ficgdo talvez se contente em suspender a incredulidade mas a néo-
ficcdo com frequéncia quer instilar crenga (aceitar o mundo do filme
como real). E isso que alinha o documentério com a tradig&o retorica,
na qual a eloquéncia tem um propdsito estético e social. Do documen-
tario ndo tiramos apenas prazer mas uma dire¢do também (NICHOLS,
2005, p.27).

“Segundo o IBGE...”

A divulgacao/disseminacdo das informagdes produzidas pelo
trabalho do IBGE, seguem um calendario previamente definido em
que a disponibilizacdo, para a imprensa, das informacdes de pesquisas
estruturais, obedece a uma politica de embargo: kits preparados pela
assessoria de imprensa, com todas as informacdes, sdo distribuidos
para 0s Orgaos de imprensa credenciados por essa politica (midia de
massa) com antecedéncia e a contrapartida do sigilo absoluto, sob pe-
na de, se furarem o pacto de sigilo, ficarem sem informagfes prévias
por tempo indeterminado, o que pode levar o veiculo de imprensa a
ficar prejudicado na corrida contra o tempo com relacéo a atualidade e
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o0 sentido de novidade dos fatos enquanto fatos jornalisticos e, conse-
quentemente, defasados em relacdo & concorréncia.

A politica de embargo foi assumida pela instituicdo como uma
forma de proporcionar, aos 6rgdos de imprensa, 0 tempo necessario
para construirem uma andlise, um raciocinio, enfim, uma “narrativa”
que, no caso da televisdo e, mais especificamente, na Rede Globo,
invariavelmente é apresentada como uma reportagem diferente do
noticiario convencional, adquirindo contornos que se aproximam do
documentério, embora ndo o seja, que considerei como um micro-
documentério enxertado no tempo dos noticiarios.

N&o podem ser considerados como reportagem convencional
porque ndo obedecem ao critério usual de cobertura do noticiério e
nem sdo fatos que aconteceram no momento e ndo estdo amarrados a
um critério de atualidade e novidade, a consequéncia de apuragdo e
oportunidade de divulgacdo de algo necessariamente atual ou inusita-
do.

Comparando com o noticiario convencional, as matérias sobre
os resultados das pesquisas do IBGE, em decorréncia do embargo,
passam por maior maturacdo por parte dos 6rgaos de imprensa. Elas
séo fruto de uma edi¢do mais criteriosa, trabalham com a apresentagéo
de personagens que ilustram os resultados das pesquisas e acabam por
conceituar e imantar de valores a informagdo supostamente referenci-
al, estatistica, estabelecendo um processo de significa¢do rico em pos-
sibilidades de leituras e semantizagdes, conotagdes, que acabam proje-
tando o sentido para campos bem diversificados, chegando mesmo a
uma construgdo que, por vezes, pode ser considerada como ficcional.

O IBGE definiu como a sua missao institucional: retratar o Bra-
sil com informagdes necessarias ao conhecimento da sua realidade e
ao exercicio da cidadania. Existe um momento em que essa missdo se
explicita de uma forma concreta, viva e sempre nova diante de quem
com ela interage: o instante em que uma nova informacéo é disponibi-
lizada.
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x
1.

Figura 1

No modelo de divulgacao (representada pelo “I”” da figura 1), a
instituicdo tem privilegiado o sistema de comunicacdo de massa, ao
desenvolver todo um trabalho de alimentacdo permanente do broad-
casting (representado pelo alto-falante), de forma anterior a producéo
da produgdo do bem comum informativo (common).

H& uma contribuicdo permanente para a perpetuacdo do esque-
ma da comunicacdo de massa, legitimando os grandes grupos de co-
municacdo como depositarios fieis do momento sagrado: o segundo,
minuto, hora, em que se da o compartilhamento da informagéo, o “Se-
gundo o IBGE...”.

E importante lembrar que cabe ao IBGE a curadoria desse ins-
tante, desse momento e desse compartilhamento para 0 ambiente de
“massa de meios” e ndo mais de “meios de massa”, como acontecia N0
século XX.

Considerando a importancia do “momento”, do “instante” da in-
formacdo para a plena realizagdo do bem comum informativo (com-
mon), o atual modelo ibegeano de divulgacdo/disseminacdo ndo con-
diz com a nova ecologia comunicacional do século XXI.
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Uma nova proposta

O ambiente criado a partir da nova ecologia da informacéo, da
cultura da conexéo, da cultura da mobilidade e da web social determi-
nam um novo cenario de possibilidades e alteracdes de metodologia
de trabalho para todas as organizacGes em geral e, em particular, para
o IBGE, uma instituicdo que produz essencialmente informacéo.

Além da informacdo divulgada através da tradicional midia de
massa, 0 IBGE conta com uma presenca na internet através de um
portal e tem perfis no Facebook, Instagram, Twitter e Youtube. No
ambito interno, ha um trabalho de comunicacdo que evoluiu bastante
através da “Intranet IBGE”. O novo canal realiza a divulgagdo perma-
nente do que acontece com a instituicdo, assim como de diversos as-
suntos a ela relacionados.

Levando em consideracdo a nova ecologia da informacao, a
cultura da conexdo, cultura da mobilidade, ambiente de compartilha-
mento e 0 novo movimento do IBGE na rede, que modificacdo estru-
tural precisaria ser levada a efeito em seu ambiente informacional?

Cabe evidenciar a resposta através de uma figura que simplifica
e viabiliza a compreenséo imediata do assunto:

Figura 2
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No esquema acima temos uma clara no¢do do que pode ser de-
senvolvido para a instituicdo se ajustar a circulagdo de informacdes,
conexao e mobilidade do século XXI. Reparem que tanto o “i” como o
“alto-falante” estdo conectados em rede. E dentro, ¢ a partir dessa
rede, que 0 buzz acontecera. A informagao chancelada pelo “Segundo
o IBGE...”, ¢ democraticamente compartilhada no mesmo instante, no
mesmo momento, disposta em rede para todos, para 0 mundo inteiro:
midia convencional, blogueiros, cidaddos, empresas, organizacoes,
instituicdes, etc., nacional e internacionalmente.

Cabe ressaltar que, neste modelo, o IBGE nédo esta em rede se
limitando a repercutir, a fazer eco, ao que a midia noticiou. Nesse
caso, a institui¢ao IBGE antecedera o “Segundo o IBGE...” que pode-
ra permanecer como a repercussdo de uma voz, de um enunciado do
emissor IBGE.

O “Segundo o IBGE...” ¢ marca, possui um valor que precisa ser
preservado. Trata-se de uma construcdo que, como hoje € percebida,
levou 82 anos para ser realizada. E compreensivel que seja tdo cobica-
da pelos meios de comunicacdo de massa. Ela acentua a legitimidade e
o carater informativo de organizacdes produtoras de noticias mas que,
hoje, exalam publicidade e propaganda ideoldgica e encontram grande
dificuldade de conviver com a nova realidade das midias sociais, fake
news, etc.

Consideracoes finais

Para avaliar a pertinéncia e a oportunidade da reflexdo exposta
nesse trabalho, tanto para a instituicdo como para o pais, cabe lembrar
que, no momento, a institui¢cdo concluiu o Censo Agropecuario 2017 e
acontecera um novo Censo Demografico em 2020, ou seja, havera
uma grande producdo midiatica em torno destes fatos. Além disso, de
acordo com o que € noticiado, caminhamos para elei¢cbes majoritarias,
em 2018, no Brasil.
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Mais do que nunca € o0 momento de relembrarmos os Principios
Fundamentais das Estatisticas Oficiais nos seus itens 1 e 2:

1) Relevancia, imparcialidade e igualdade de acesso.

As estatisticas oficiais constituem um elemento indispensavel no
sistema de informacdo de uma sociedade democratica, oferecendo ao
governo e a sociedade civil dados sobre a situagdo econémica, demo-
grafica, social e ambiental. Com esta finalidade, os 6rgéos oficiais de
estatistica devem produzir e divulgar, de forma imparcial, estatisticas
de utilidade pratica comprovada, para honrar o direito do cidaddo a
informacao publica.

2) Padrdes profissionais e ética.

Para manter a confianca nas estatisticas oficiais, os 6rgaos de es-
tatistica devem tomar decisbes de acordo com consideragdes estrita-
mente profissionais, ai incluidos os principios cientificos e a ética pro-
fissional, para a escolha dos métodos e procedimentos de coleta, pro-
cessamento, armazenamento e divulgacdo dos dados estatisticos.

Levando em consideracdo o que foi exposto, e 0s Principios
Fundamentais das Estatisticas Oficiais, me parece um caminho natu-
ral o IBGE democratizar o instante de compartilhamento da informa-
¢do, 0 momento de sua transformagdo em um common. E o IBGE
quem, na condi¢do de “primeiro”, vai compartilhar em imagem, voz,
textos, graficos, em rede, capitalizando o instante, 0 momento da con-
dicdo informativa.

Na atual Cultura da Mobilidade, o publico ndo é mais visto co-
mo simples consumidor de mensagens preconcebidas mas como agen-
te criador de valor e significado. E ndo o faz de forma isolada, mas
como integrante de comunidades mais amplas de rede que estendem a
propagacao além do seu limite geogréafico.

Ao democratizar a informacao, disponibilizando ao mesmo tem-
po, com as mesmas possibilidades de acesso, aderéncia e propagabili-
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dade, a instituicdo estara projetando o valor percebido, introjetado e
compartilhado do “Segundo o IBGE...” na nova realidade informacio-
nal da conexao e ubiquidade, caracteristicas da cultura da mobilidade.
H& um crescimento exponencial de ndmades virtuais com um sofisti-
cado computador de bolso, os smartphones, tablets, etc., conectados
ao “territorio da informag¢ao”, perambulando em todos lugares do Bra-
sil e do mundo, no ritmo da comutagédo on/off dos seus dispositivos
em rede.

A miriade de meios e ambientes midiaticos, hoje existentes, tal-
vez ainda ndo saiba mas estd esperando pela informacdo produzida
pelo IBGE. Depende unicamente da disposi¢cdo empreendedora e da
coragem da instituicdo para ir ao encontro do século XXI.
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Resumo

A divulgagdo da informagdo estatistica produzida pelo IBGE alimenta
0 noticiario na programacdo dos veiculos que compdem o sistema
brasileiro de comunicacdo. Através da analise do que € trabalhado
atraves do noticiario, pode-se acessar campos de semantizagdo, cono-
tacdo e conceituacédo na configuracdo das mensagens que vao povoar o
imaginario coletivo, legitimando e fixando valores no corpo social.
Coordenador do Sistema Estatistico Nacional, o IBGE deve exercer a
lideranca no desenvolvimento de praticas sintonizadas com o século
XXI para o compartilhamento das informacdes que produz. O objetivo
desse trabalho é refletir sobre o novo ambiente e propor uma nova
metodologia de trabalho para 0 momento em que uma informagéo se
transforma em “bem comum” (common), em que &€ compartilhada.
Cabe analisar em que medida o manejo da informacdo, no plano da
comunicacdo desenvolvida, corresponde ao que foi definido como
missao institucional para a organizacao.
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