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Introducao

O cinema surge, no final do século XIX, como mais uma atracio
de entretenimento. No entanto, ao longo do século XX adquire, tam-
bém, o status de arte e passa integrar e inspirar diferentes analises so-
bre nossa sociedade a partir de seu filtro. Desde entdo os textos cultu-
rais® do cinema assumem um novo caréter produzindo mais do que o
espanto e a admiracdo de seus primeiros anos, passando a provocar
também afetos em seus espectadores. Os vinculos entre o observador e
as obras sdo criados de diferentes formas, seja pelas personagens, pela
estética do filme, pelos atores e atrizes ou diretores. Essas vinculacoes
geralmente sdo mediadas, por vezes pelos veiculos de comunicacdo,
digitais ou ndo, por aparatos de divulgacdo e também pelas comunida-
des de convivio do individuo.

Essas vinculagOes atravessam geracoes, filmes de sucesso exibi-
dos no passado ainda apresentam apelo para novas geragdes, o qual
muitas vezes pode ser fabricado pelas inddstrias do cinema. Elas se
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valem de interesses temporarios, como remakes de novas obras, lan-
camentos de continuagOes e efemérides. Também exercem influéncia
as relacdes estabelecidas em espacos de distribuicdo / compartilha-
mento, comerciais ou ndo. O elo entre espagos midiaticos e a exalta-
cao de textos culturais de outras epocas pode ser analisado pelos estu-
dos sobre memdria e comunicacdo, visto que na atualidade vivemos
uma espécie de boom da memodria, como afirma Andreas Huyssen
(2000) ao falar sobre a obsessdo contemporanea com o passado.

Um dos espacos de maior evidéncia deste culto é a internet, que
tem se configurado como um espaco onde mdaltiplas vozes podem se
pronunciar e exercer influéncia, mesmo que muitas vezes mediada
pelo mercado. Para analisar como se estabelece o culto aos filmes
classicos, este artigo fard uso dos conceitos de semiosfera de luri
Lotman (1996) e de memoria coletiva de Maurice Halbwachs (1990)
para uma melhor compreensdo de como se estabelecem os filmes clas-
sicos e porque esta ndo é uma categoria estatica e sim fluida, que se
adapta ao interesse de determinadas comunidades afetivas e ao merca-
do.

Como objeto empirico, este artigo ira analisar dois espacos onli-
ne em que o cinema cléassico é celebrado: a pagina na qual eles sdo
vendidos no site da empresa multinacional de comércio eletrdnico
Amazon.com e também a rede social digital e plataforma de exibicdo
de video sob demanda Mubi. Por meio das interacdes das pessoas com
essas redes poderemos compreender como se estabelecem os classicos
na rede, assim como essa designacédo pode ser mediada e definida pelo
capital, usando as defini¢cdes de lugar de memoria como propostas por
Pierre Nora (1993).

O cinema e o espectador

Nos anos de 1960 uma moca e dois amigos atravessam correndo
os corredores do Museu do Louvre com o desafio de visita-lo no me-
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nor tempo possivel. Durante a Segunda Guerra Mundial, em uma pista
de avido em Casablanca, no Marrocos, um casal apaixonado toma uma
dura decisdo em beneficio a luta contra os nazistas. Novamente nos
anos de 1960, o corpo de uma mulher loira é encontrado apunhalado
no chdo de uma banheira em um quarto de motel de beira de estrada
no interior dos Estados Unidos.

Os momentos descritos acima sao cenas de filmes consagrados
pela aceitacdo critica ou popular, Banda a parte (Bande a part, 1964)
de Jean Luc- Godard, Casablanca (Casablanca, 1942) de Michael
Curtiz, e Psicose (Psycho, 1960) de Alfred Hitchcock, e estdo inscri-
tos no imaginario coletivo em diferentes partes do mundo. Realizados
a mais de cinquenta anos, estes filmes ainda hoje sdo alvos constantes
do estimulo a sua fruicdo e servem como diferentes exemplos nao a-
penas da atuacdo do cinema na producdo de subjetividades, como
também do presente culto & memodria.

Uma das razdes pelas quais se deve a relacdo de identificacéo
vivida entre os espectadores e as obras cinematogréaficas é o fenbmeno
da projecdo. O observador em uma sala de cinema é uma testemunha
do que ocorre na tela, ele se identifica e se coloca na tela, as situacfes
vividas, os ambientes representados, entre outros fatores, contribuem
para a producdo de afinidade entre a obra e o individuo que a assiste.
Para Arlindo Machado, “ha sempre alguém a mais dentro da cena de
um filme” (2007, p.10) e esse alguém € justamente o espectador. Ana-
lisando Edgar Morin, Machado afirma que projecdes sdo polimorfas,
pois elas “se manifestam de forma fluida, permutavel e ambivalente,
ultrapassando o quadro das personagens fixas para nos colocar dentro
do semelhante tanto quanto dentro do estranho” (2007, p.100). Ainda
segundo Machado, a necessidade da identificacdo com o que esta sen-
do representado na tela é fundamental para a compreensdo do que esta
sendo visto, portanto o espectador “precisa se identificar com uma
instancia vidente, ele precisa se constituir como sujeito dentro do fil-
me; do contrario, até mesmo o filme mais banal se tornaria para ele
inteiramente incompreensivel” (2007, p.102). Assim, é possivel com-
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preender porque a projecdo do espectador com o espetaculo cinemato-
grafico ndo apenas é possivel, como é necessaria para a completude da
obra.

O cineasta e tedrico cubano Tomas Gutierrez Alea chama aten-
cao para um outro aspecto do espectador. Para ele, ha dois tipos de
espectadores: o contemplativo e o ativo. Sendo assim, o primeiro seria
aquele que ndo passa do nivel passivo, podendo até desfrutar de um
gozo estético, “mas sua atividade, expressa fundamentalmente numa
aceitacdo ou rejeicdo do espetaculo, ndo supera o plano cultural. Este
se oferece, entdo, como simples objeto de consumo™ (1984, p.49). Ja o
espectador ativo do cinema é aquele que da a resposta ndo dentro do
espetaculo, mas aquela dada diante da realidade (p.51). O autor enten-
de que,

0 espectador que contempla um espetaculo estd diante do produto de
um processo criativo de uma imagem ficticia que teve seu ponto de
partida também em um ato de contemplacédo viva da realidade objetiva
por parte do artista. De forma que o espetaculo pode ser contemplado
diretamente como um objeto em si, como um produto da atividade
pratica do homem; mas também o espectador pode se remeter ao con-
teldo mais ou menos objetivo que o espectador reflete, que funciona
entdo como uma mediacgdo no processo de compreensdo da realidade.
(p.48-49).

Esses apontamentos de Alea nos auxiliam a compreender como
a arte cinematografica se relaciona com o espectador e de que manei-
ras ele pode atuar na producdo de atividades além da contemplacéo
passiva de uma obra.

Cinema e memoria: a construcéo do classico
Ao se referir a obra em si, atualmente a expresséo filme cléssico,

muitas vezes, designa um género cinematografico, que geralmente se
refere aos filmes produzidos por Hollywood em meados do século
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XX. Filmes como Casablanca, ...E o vento levou (Gone with the wind,
1939) e A felicidade ndo se compra (It's a wonderful life, 1946) sdo
constantemente identificados comercialmente como pertencentes a
este género apesar de originalmente referirem-se ao género do melo-
drama. No entanto, filmes de cinematografias de outras nacionalidades
também podem ser classificados como cléssicos Banda a parte, Deus
e o diabo na terra do sol (1964), A doce vida (La dolce vita, 1960) e
Os sete samurais (Shichinin no samurai, 1954), produzidos em paises
distintos também podem ser classificados como classicos, sobrepujan-
do a determinacéo comercial.

Isto se deve pois 0 que determina afetivamente se um filme é
classico é a sua permanéncia na memdria em diferentes grupos de es-
pectadores, assim como a atuacdo das instituicdes mediadoras dessa
memoria. O cinema esta inscrito no campo afetivo de grande parte das
pessoas ao redor do mundo, muitos desses individuos tém seus filmes
preferidos, aqueles que Ihe marcaram de alguma forma e reconhecem
a qualidade de determinados filmes e a sua relevancia histérica que Ihe
inscreve no tempo. Isto ocorre, pois, 0 campo cinematografico é com-
posto por diferentes cenas que funcionam como semiosferas. Sinteti-
zado por Monica Rebecca Ferrari Nunes, o termo, usado por luri Lot-
man, diz respeito ao “espago semidtico necessario para o funciona-
mento da cultura; composta por variados sistemas de signos que asse-
guram a producdo da semiose — em um continuum” (NUNES, 2012,
p.83). Ainda como sustenta Lotman, a semiosfera vem, “alargando-se
no espaco ao longo dos séculos, inclui dentro de si tanto os sinais dos
satélites quanto os versos dos poetas e 0s gritos dos animais. A inter-
conexao de todos os elementos do espaco semidtico ndo é uma meta-
fora, mas uma realidade” (LOTMAN apud NUNES, 2012, p.83). E
um espaco abstrato e ndo fisico, mas que apesar disso possui as carac-
teristicas distintivas que constituem um espacgo fechado em si mesmo
(LOTMAN, 1996, p.23). A producdo de semiosferas por meio do ci-
nema é possivel, pois, como afirma Nunes,
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0 estudo dos textos artisticos demonstrou que o texto cultural possui
muitos estratos, é semioticamente heterogéneo, capaz de intrincadas
relagBes tanto com o contexto cultural circundante quanto com o pu-
blico leitor. Desse modo, ele deixa de ser uma mensagem elementar
dirigida do destinador a um destinatario e passa a ser avaliado tendo
em vista certas propriedades, tais como a capacidade de condensar in-
formacdo, gerar sentido, adquirir memdria (2012, p.83).

Ao avaliar o heterogéneo grande grupo dos espectadores de ci-
nema como composto por indmeras semiosferas, podemos compreen-
der como ¢ possivel diferentes nogdes de filmes classicos para diferen-
tes grupos. Os amantes de cinema italiano terdo os seus classicos, ja
aqueles que gostam de filmes experimentais verdo os filmes de Go-
dard dos anos 1960 como obras fundamentais de uma cinematografia
cléassica.

Outro autor que contribui para o entendimento da constituigéo
de uma memodria coletiva € Maurice Halbwachs. Para o autor, a me-
moria é sempre de origem coletiva, pois

nossas lembrancas permanecem coletivas, e elas nos sdo lembradas
pelos outros, mesmo que se trate de acontecimentos nos quais sé nés
estivemos envolvidos, e com objetos que s6 nds vimos. E porque, em
realidade, nunca estamos s6s. Nao é necessario que outros homens es-
tejam 14, que se distingam materialmente de nds: porque temos sempre
conosco e em nds uma quantidade de pessoas que ndo se confundem
(HALBWACHS, 1990, p.16).

Na realidade o autor faz mencdo a todo o plano de fundo de ex-
periéncias que compde o individuo, como o Halbwachs argumenta,
sobre uma viagem a Londres: uma pessoa que chegue 1a pela primeira
vez traz consigo todo referencial sobre a cidade adquirido no decorrer
de sua vida, seja ele oriundo do noticiario, do cinema, de pessoas pro-
ximas que tenham & estado ou de livros (p.16-17).

O enunciado cinematografico procura produzir em diferentes
pessoas a mesma emocao, frequentemente isso pode ndo ocorrer, jus-
tamente pois enquanto individuos temos nossas subjetividades forma-
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das por diferentes textos culturais. No entanto, é inegavel que os tex-
tos culturais podem produzir em diferentes pessoas reacoes e desejos
semelhantes. A partir dessa Otica € possivel afirmar que diferentes
grupos podem formar comunidades afetivas circunscritas justamente
pelo tipo de textos culturais apreciados por elas. Através dessa memo-
ria coletiva é possivel formar um consenso sobre quais filmes podem
receber a designacdo de classico para determinada semiosfera.

Como vimos, a designagdo de um filme como classico pode ser
realizada por diferentes motivos, tanto aqueles atravessados pelo mer-
cado, quanto aqueles determinados por grupos de interesse que podem
formar uma semiosfera, como proposto por luri Lotman. Além disso,
como supbe Halbwachs, sabemos que os individuos pertencentes a
estas comunidades afetivas podem compartilhar de uma memdria co-
letiva produzida pelos textos culturais, neste caso os filmes.

Novos meios, filmes classicos

Por mais presente que seja em nossas vidas na atualidade, habi-
tualmente a internet ainda é simbolicamente ligada ao tempo futuro.
No entanto, ela pode ser também um espaco para celebracdo do passa-
do. A partir da compreensdo do que € um classico € possivel analisar a
internet como um lugar de memdria (NORA, 1993) para assim verifi-
car os diferentes espacos que celebram estes filmes na rede digital e
entender os diferentes papéis que essas obras exercem em seus espec-
tadores por meio da mediacdo desses espacos.

Para Pierre Nora, lugares de memoria sdo espacos de disputas,
que sdo formados por narrativas, monumentos, personagens ou obras
gue a0 mesmo tempo que unem comunidades afetivas em torno de
algo comum também podem servir para legitimar ideologias. Nora
acredita que o surgimento desses lugares de memdria esta fundamen-
tado na desritualizacdo do mundo e, portanto, é preciso criar espacos
para celebrar o passado. Hoje as pessoas “nascem e vivem do senti-
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mento de que ndo ha memdria espontanea, que é preciso criar arqui-
V0S, que é preciso manter aniversarios, organizar celebragdes, pronun-
ciar elogios funebres, notariar atas, porque essas operacdes nao sao
naturais” (NORA, 1993, p.13). E nesse sentido que a internet tem se
mostrado enquanto um frequente lugar de memdria, como nos doo-
dles® do Google, nas lembrancas promovidas pelo Facebook, em espe-
ciais jornalisticos, ou como na analise do presente trabalho, os espacos
de comercializagdo e exibicao de filmes cléssicos.

Como sabemos, a internet e suas ferramentas propiciam a inte-
racdo e participacao independente o que possibilita que outros agentes,
além das instituicdes pablicas ou comerciais, possam expressar a sua
opinido por outros meios além das midias tradicionais. No entanto,
como afirma Alex Primo,

o0 atual cendrio mididtico j& ndo permite andlises fundamentadas em
polarizagBes como indUstria versus audiéncia, celebridades versus fas,
produtos culturais massivos (maus) versus producdo independente
(boa e auténtica). Tais oposi¢cdes escondem as inter-relacdes da estru-
tura midiatica contemporanea no seio da cibercultura (PRIMO, 2013,
p.15).

Como veremos nos exemplos analisados a seguir, ha espaco tan-
to para sites comerciais com a interacdo ativa de consumidores na re-
comendacdo de produtos, quanto para comunidades afetivas a margem
das mediacGes do mercado.

A Amazon.com é a maior empresa de comércio online do mun-
do. Fundada em 1994, é uma das pioneiras nesse tipo de servico. Atu-
almente a companhia vende em seu site uma infinidade de produtos
como livros, roupas, equipamentos de jardinagem, etc. Além disso,
nos ultimos anos, tornou-se também produtora e distribuidora de con-
tetdo audiovisual online para competir no mercado de video sob de-
manda. Em sua plataforma de exibicdo os filmes e as series televisas
estdo disponiveis para serem assistidos mediante uma assinatura men-
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sal, 0 que garante o acesso a grande parte deles ou através do paga-
mento de um aluguel individual.

Ao acessar a pagina Classics os filmes sdo exibidos na seguinte
ordem, primeiro os langamentos, em seguida os recomendados para
VOCcé — para este item eles se baseiam em seu histérico de compras e
de visualizagOes, na sequéncia os mais vendidos e por fim a listagem
de todos os filmes disponiveis (figura 1) que sdo exibidos em uma
ordem de destaque determinada pela Amazon. Todos os oito filmes
exibidos na imagem foram produzidos nos Estados Unidos, em toda
pagina havia 60 itens e, na data de acesso, todos eles haviam sido pro-
duzidos no pais. Outra caracteristica que referenda a descricdo comer-
cial de um filme cléssico diz respeito ao periodo de producdo, majori-
tariamente entre os anos de 1930 e de 1960 com poucas producdes
realizadas apds esse periodo como o filme Scrooged (figura 1) de
1988.

Figura 1: a pagina Classics na sessdo Movies & TV da péagina da Amazon.

Fonte: site amazon.com. Disponivel em: http://www.amazon.com/classics-dvd-
bluray/b?ie=UTF8&node=163345. Acesso em 18 de janeiro de 2016.
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Como destacado por Primo, as interagdes em rede ndo sdo binéa-
rias e opostas, mas elas também se complementam e sdo usadas tanto
pelo capital para potencializar suas vendas, quanto pelos clientes para
fazer suas escolhas e demonstrar o seu capital cultural. Na figura 2
vemos um destaque da pégina do filme Bonequinha de Luxo (Break-
fast at Tiffany's, 1961), no qual sdo os exibidos os Costumers Reviews
(avaliagdes dos clientes em traducdo nossa). Nela podemos verificar
que a avaliacdo do cliente ndo se resume a obra, mas também sobre o
produto, as vantagens dessa edi¢do especifica do DVD, por exemplo.

Figura 2: captura de tela das resenhas
dos clientes da Amazon do filme Bonequinha de luxo

Customer Reviews
Customer Images

1.4 out of 6 stars ~
5t 9% Share your thoughts with oiher customers
2 star | 45

@ a customer review

Most Recent Customer Reviews

Breakfast at Tittany's” i the definitive version 1o own on DVO!
VSE on January 5, 2009

Fonte: site amazon.com. Disponivel em: http://www.amazon.com/Breakfast-at-
Tiffanys-Audrey- Hepburn/dp/BO09INXD6JM/ref=Ip_163345_1_1?s=movies-
tv&ie=UTF8&(id=1458398779&sr=1- 1. Acesso em 18 de janeiro de 2016.

A pagina de classicos da Amazon surge cCoOmo um espaco para a
venda de filmes no qual, apesar de disponibilizar filmes de outros pe-
riodos histéricos, ndo se configura propriamente como um espaco de
culto a eles. No entanto, como vimos, por meio dela é possivel acessar

Revista Comum - Rio de Janeiro - Facha & ReC - v. 17 - n® 39 - jan/jun 2016



396

a pagina das obras isoladamente nas quais a participacdo dos clientes é
mediada e estimulada para o incremento das vendas. Assim, como
vemos na pagina de Bonequinha de Luxo, um grande namero de clien-
tes emite sua opinido sobre as obras transformando o espago em um
lugar hibrido em que a celebracdo do antigo convive com o apelo co-
mercial, como na avali¢do da usuaria Harper Mom “as vezes os clas-
sicos sao os melhores para se assistir™.

Um dos espacgos mais populares para os apreciadores de filmes
classicos - em sua definicdo mais abrangente, que abriga ndo apenas
aqueles determinados pelo mercado, mas também aqueles apontados
como por comunidades afetivas diversas - € 0 Mubi.com. Fundado em
2007, o site funcionava apenas como uma rede social sobre cinema,
entretanto no decorrer dos anos passou a ser também uma plataforma
de exibicdo de videos sob demanda por assinatura. O seu acervo ndo
se restringe aos filmes classicos, no entanto eles sdo majoritarios, em
sua definicdo o Mubi ¢ um espaco de “cinema online, sob curadoria,
trazendo para vocé filmes cult, classicos, independentes e vencedores
de prémios”s.

Em sua publicidade o Mubi anuncia que os filmes exibidos em
seu site s3o “escolhidos a mao". Atualmente a distribui¢do dos filmes
exibidos segue a seguinte ldgica: diariamente um filme novo é adicio-
nado ao catalogo em exibicdo e outro deixa de ser exibido, mantendo
disponiveis os filmes por 30 dias. Na figura 3 podemos ver um recorte
dos filmes que s&o exibidos na plataforma. Como na descricdo do Mu-
bi podemos encontrar filmes classicos e independentes em seu catalo-
go, entretanto com uma definicdo mais abrangente de classico do que
aquela produzida pela Amazon. Filmes de cinematografias de diferen-
tes paises e de periodos distintos sdo ofertados simultaneamente, como
exemplo: Morangos Silvestres (Smultronstallet, 1957) do diretor sue-
co Ingmar Bergman, Monty Python em Busca do Calice Sagrado
(Monty Python and the Holy Grail, 1975) do grupo inglés de comedi-
antes e Mouchette, a Virgem Possuida (Mouchette, 1967) do diretor
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francés Robert Bresson sé@o alguns exemplos de filmes disponiveis no
site que podem ser classificados como classicos.

Figura 3: amostra dos filmes em exbicdo no Mubi em 19 de janeiro de 2016.

MUBI & P now sHowing {,‘\ % i, &

m

MOUCHETTE
ROBERT BRESSON

BLIND PIG WHO WANTS TO FLY
EDWIN

MONTY PV}KON AND THEAOLY
v 88

%ﬂmum TERRY.JONES. |

k) &\ & h

LONGINGFA 'HE RAIN

o f

WILD S’I#ERNES REQUIEM FOR A DFIEA&
INGMAR BERG] = D DARREN ARONOFSKY o~
| & b3

Fonte: site mubi.com. Disponivel em: https://mubi.com/films/showing.
Acessado em 19 de janeiro de 2016.

A diversidade proposta pelo site também pode ser observada na
pagina dos filmes. Abaixo de uma tela com a descri¢do do filme e de
seus dados técnicos é possivel visualizar os comentarios de alguns dos
mais de sete milhdes de usuarios inscritos no site® sobre determinada
obra. Na figura 4, estdo alguns dos comentarios sobre o filme Moran-
gos silvestres, que na média de 9.871 avaliacdes estava classificado
com 4.3 estrelas’. Na imagem é possivel visualizar comentarios em
diferentes linguas como portugués, inglés e espanhol. Além de poder
classificar os filmes com estrelas os usuarios também podem tecer
curtos comentarios sobre as obras pelos quais geralmente sdo emitidas
opinifes exaltando a obra e o realizador do filme. Desta forma, se es-
tabelece um espaco que celebra a cinematografia de cineastas do pas-
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sado e em um espaco que pode vir a ser o lugar do primeiro contato de
um novo espectador com este diretor.

Figura 4: captura de tela de comentarios sobre o filme Morangos Silvestres.

Ea; joanra | mariana
u yasdnil XEZ COMMEN!
ot maast 2J6 A-INIcIdnco, una mezch
s a5 | policuli mas amena o ingmar Bargman va lovad whal itia Bargman ve s6en tworking on that, bu . Fina Film Shote
LKE2  COMMENT ar am saguer
s ndar matography from Gunnar Fische
1 filmst Tovitt
EI HSBilly
m Nicol e Mauricio Ballo
seautiul journay from a masts
o
UKED COMMENT . iA que 5egUIAMENts acompaRa la vajez ds foc
s PIDSicinapaxy WOrGpress. com201503/1211-posto-dale
@ Bernardo Anderson Kagou
LIKE COMMENT
Amovie abint dezams 20 gring ol Bergman ot Lowslien
astemlece as far 85 M concammac
Like IMMEN end Th
@ Film Aficionsrdo
sing v M) an swaat
B Oombl

Fonte: site mubi.com. Disponivel em: https://mubi.com/films/wild-strawberries.
Acessado em 19 de janeiro de 2016.

O site também permite que os usuarios destaquem seus filmes
favoritos, criem listas temaéticas, sinalizem os filmes que desejam as-
sistir e sigam outros usuarios. Nas paginas pessoais ha pouca interacdo
entre usuarios, no entanto é o principal local em que os usuarios da
rede podem atuar na producdo de um lugar de meméria como definido
por Nora. Na figura 5 podemos ver a pagina do usuario Nicolas Mau-
ricio Bello. Entre as sess6es dos filmes avaliados por ele, seus favori-
tos e aqueles que Bello deseja ver, chama atencdo aquela dedicada as
suas listas. Ao acessa-la, encontramos listagens variadas como os fil-
mes que considerados essenciais em sua opinido, a de seus diretores
favoritos e de seus filmes favoritos de Ingmar Bergman.
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Figura 5: pagina com as listas realizadas pelo usuério Nic6las Mauricio Bello.

Nicolas Mauricio Bello

00! Juieat MUBI2D 1S

IATINGE & IEVIEWS WANT 10 WATC 5187 FoLLOMING FOLLOWERS

LISTS BY NICOLAS MAURICIO BELLD

TOP OF 100 BEST - ESSENTIAL FILMS DAVID THOMSON: 1,000 FILMS DIRECTORES FAVORITOS/ BEST DIRECTORS
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Fonte: site mubi.com. Disponivel em: https://mubi.com/users/7212096.
Acessado em 19 de janeiro de 2016.

Conforme vimos, os lugares de memoria como descritos por Pi-
erre Nora, ttm entre suas atribui¢cbes serem locais de arquivamento
pelo medo da perda de determinados registros. Se a producdo holly-
woodiana procura manter sua hegemonia — inclusive ao nomear sua
producdo de meados do século XX como classica — e se lugares de
mem@ria sdo espacos de disputa, as paginas dos usuarios do Mubi con-
figuram-se também em espacos de resisténcia de uma producdo con-
tra-hegemonica, pois se ndo é possivel ou necessario salvar os filmes
propriamente, é possivel resguardar sua importancia simbolica e sua
relevancia historica na construgdo das listas.

Considerac0es finais
A anélise da produgéo da classificagdo de um filme em cléssico

nos permitiu compreender as diferentes origens que circunscrevem
determinadas producgdes cinematograficas nessa categoria. Ao identi-
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ficarmos a relacdo de projecdo entre espectador e a obra cinematogra-
fica como determinante na relacdo de afeto construida pelo observador
e determinado filme, revelamos como esta identificacao é fundamental
para a construcdo de comunidades afetivas que podem, desta forma,
eleger os seus filmes classicos. Para assim criar outros espacos de ex-
posi¢do para 0s cinemas classicos além daqueles determinados pelo
mercado. Exemplificamos também como a memoria das cinematogra-
fias classicas vem sendo representada na internet. Com isso, procura-
mos demonstrar que apesar dos atravessamentos do mercado que de-
termina seus proprios classicos cinematograficos e que também utiliza
0 espectador como um recurso publicitario para a promocdo da venda
desses filmes, ha também espacos de grande visibilidade para a cons-
trucdo individual de lugares de memoria e para a producédo discursiva
de novos classicos que podem ser significativos para diferentes comu-
nidades afetivas.
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% Para a Semiética da Cultura, corrente de pensamento em que luri Lotman é o re-
presentante mais proeminente, a cultura é composta por textos — unidades relacio-
nais minimas de um significado em um sistema de signos — contidos em uma estru-
turalidade chamada semiosfera (conceito que sera explicado e debatido nas proximas
paginas deste trabalho).

¥ Os Google doodles s&o logotipos estilizados, interativos ou n&o, expostos na pagi-
na principal do site com as quais a empresa busca homenagear personagens e acon-
tecimentos em efemérides.

* Traducéo nossa.
® Disponivel em: https://mubi.com/about. Acessado em 19 de janeiro de 2016.
® Segundo dados divulgados pelo site em: https://db.tt/nXvAzXEJ.

" Conforme acesso realizado em 19 de janeiro de 2016.

Resumo

O presente artigo busca compreender as diferentes designagdes do
cinema classico produzidas na atualidade e de suas representagdes no
ambiente digital. Para isso faz-se uso das noc¢des de semiosfera de luri
Lotman, memdria coletiva de Maurice Halbwachs e lugares de memo-
ria de Pierre Nora. O artigo, por meio da analise das paginas de filmes
classicos no site de comércio eletrénico Amazon.com e da rede social
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e plataforma de exibicdo de videos sob demanda Mubi, procura com-
preender como 0s atravessamentos do capital procuram mediar a de-
signacdo de filmes classicos e como, apesar disso, ainda ha espacos de
representacdo para diferentes comunidades afetivas construirem seus
proprios classicos.

Palavras-chave
Comunicacdo; consumo; memoria; cinema classico.
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