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Editorial 
 

 

 

Ao reconhecermos o consumo como uma prática que se estende 

para o uso, a fruição e a ressignificação de bens materiais e imateriais 

– e, portanto, muito além da simples ideia de aquisição –, é possível 

identificar na cultura contemporânea um cenário no qual se reconfigu-

ram profundamente os sistemas de apropriação simbólica. 

Seja no consumo de produtos ou serviços, seja no de imagens, 

informações, entretenimento e até no de experiências, as negociações 

de sentido vêm passando por muitas transformações diante de um 

mundo globalizado, atomizado por novos paradigmas sociotécnicos, 

impactando especialmente o campo da Comunicação e áreas conexas. 

Tomamos, portanto, como dever acadêmico tentar contribuir pa-

ra jogar mais luz sobre a complexidade do fenômeno do consumo, em 

seus múltiplos aspectos, reconhecer suas problemáticas e ensaiar aná-

lises que procurem desvelar as nuances próprias do contemporâneo. 

Foi nesse sentido que o ReC – Grupo de Pesquisa em Retórica 

do Consumo (UFF/CNPq) realizou o TReC – 1º Simpósio Nacional 

de Transformações sobre a Retórica do Consumo, um evento mul-

tidiciplinar que pretendeu acolher diversos olhares sobre os fenôme-

nos do consumo em geral. 

O TReC ocorreu na FACHA – Rio de Janeiro, no dia 19 de fe-

vereiro de 2016, de 8h às 18h, reunindo diversos pesquisadores que 

apresentaram trabalhos divididos em dez mesas temáticas. 

 

Guilherme Nery Atem e Sandro Tôrres de Azevedo 

Líder e Vice-líder do ReC  
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